COMMUNIQUE DE PRESSE

CONTEXTE

Dans le cadre de sa communication territoriale, Metz Métropole Développement, 'agence de développement économique au service
de Metz Métropole ef de la Ville de Metz, a lancé en 2010, avec le soutien de I'Efat et de 'Europe (FEDER), une campagne de
communication infitulée JEVEUXMETZ" au fon décalé afin de positionner le territoire comme une desfination atiractive, dynamique ef

modeme auprés des cadres, entrepreneurs et décideurs.

L'ouverture du Cenire Pompidou-Metz en 2010, aprés la connexion TGV en 2007, donnent & Metz Métropole I'opportunité de faire

SAISON 2

évoluer son image et de démontrer son atiraclivité tant pour les entreprises que pour les familles.

Fort de son succes, Melz Métropole
Développement a décidé de donner
une suife a cefle campagne et a
mandaté Hop!, la division “territoires”
de I'agence Souple, pour la deuxieme
année consécufive.

Cette année, la nouvelle campagne
ou la saison 2 propose de suivie
l'évolufion des  personnages,  plus
mirs ef plus volontaires que jamais.
Sur les visuels, on peut voir un chef
d'entreprise, un pefit gargon et ses
parents, une femme qui décident de
prendre leur destin en main et de
s'installer @ Metz colie que cole,
souvent dans des situations exirémes.

Une nouvelle version du site web
"WWW JEVEUXMETZ.COM”  sous
forme de mogazine a également
été rédlisée pour l'occasion avec
des portraits ef interviews d'acteurs
économiques venus s'installer & Metz
aprés la compagne, ainsi que des
inferviews de Messins implantés ou
référents qui parlent de leur ferrifoire.
Ce site propose également de
découvrir les atouts économiques de
Metz Métropole ef, pour en savoir
plus, invite & rejoindre le site de Metz
Métropole Développement.

Cefle campagne capifdlise sur la
recefte de son succes : un fon décalé
et humorisiique dans le cadre d'une
opération en rupture avec les codes
de la communication fterritoriale

traditionnelle.

C'EST DECIDE, ILS S'INSTALLENT A METZ

MEDIA PLANING

La saison 2 s'étendra du 8 novembre
2011 au 15 janvier 2012 et
s'arficulera autour d'un dispositif pluri-
média national, avec une ocuverture
sur le Luxembourg, mixant médias
fradliionnels et nouveaux  médias
foujours & destination des  cibles
économiques (porteurs de |or0|ets
décideurs, cheF d'enfreprises...) ef

CSP+:

- Presse écrite économique (les
Echos, Enjeux les Echos, Challenges,
Usine Nouvelle, Paper Jam) et la
presse locale;

Afflchage (|0ncement a Metz, méfro
parisien, gare de IEST, pr|nC|po|es
gares TGV frangaises, réseau &
Cannes pendant le MAPIC..):

- Web (Facebook, [EMONDE.FR;
LES ECHOS.FR, USINENOUVELLE.
FR).

Ce dispositif permetia de reprendre
la parcle, aprés la campagre “Je
m'insialle & Metz" dans le cadre de
'ouverture du Centre PompidouMetz
et la saison 1 de “JEVEUXMETZ",
avec les principaux médias alors
déja sollicités et d'exposer la méme
cble au nouveau message de
Meiz Métropole : “Clest décidé,
ils s'installent & Metz | Vous GUSSI,
prenez voire desfin en main,
installez-vous & Metz Métropole 1"

LA CAMPAGNE EN IMAGE




UXMETZ.COM

RETOUR SUR LA SAISON |

LE PRINCIPE

En 2010, le premier volet de la campagne utilisait une tonalité volontairement décalée afin
de sensibiliser les cibles économiques & la compagre. les visuels mefiaient en scéne de
maniére humorisiique des personnages (famille, cadre, chef d'entreprise) frusiiés de ne pas
s'éfre insiallés & Metz, avec des réactions poussées & |'exiréme.

D'EXCELLENTS RESULTATS

50 000 visiteurs uniques issus de 134 pays du monde entier sur le site VWWAVVJEVEUXMETZ.
COM en deux mois et demi.

115 miillions de pages vues dans lesquelles figurait la campagne.

3 450 000 lecteurs pour la presse écrite.

e spot publicitaire a été vu plus de 3 miillions de fois.

3,5 miillions de contacts sur la cible CSP+.

« JEVEUXMETZ » est devenue une marque a part entiére et un véritable cas d’école en
terme de marketing ferritorial.
Metz Méiropole Développement et Hop ! ont regu le prix du communiquant public 2010

décerné par “Acteurs Publics” ainsi que ainsi que le prix Tic et + 2010 dans la catégorie
« Collectivités locales ».

Encore une campagne au fon décalé pour prolonger la démarche novatrice entamée par Metz Métropole Développement en 2010.
Gréce & YEVEUXMETZ», Metz Métropole continue de se positionner comme un ferritoire affractif et novateur en phase avec les affentes des chefs
d'entreprises, de leurs cadres et fomilles.
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